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Este workshop foi concebido por profissionais

na area de Digital Marketing, que atuam na
industria nacional e internacional.

SOBRE O WORKSHOP

A estratégia digital de qualquer marca conta com todos os canais,
incluindo os fisicos. A pesquisa por informagdo comega no motor
de busca de qualquer dispositivo e no sistema que o utilizador/
consumidor prefere.

Se por um lado SEO se concentra em ter resultados a longo prazo
e com a narrativa dos contelddos, o Search Advertising centra-se
em gerar trafego instantdneo e entregar essa narrativa na altura
certa. O Google Ads é das principais ferramentas para implementar
campanhas altamente eficazes de marketing online para direcionar o
trafego para um site e gerar leads ou outro tipo de interagoes.

A esmagadora maioria dos utilizadores comega a sua navegagao
por um motor de pesquisa. Sdo, hoje em dia, o local de exceléncia
onde todos nds procuramos produtos, servigos, respostas! Este
workshop de um nivel introdutério procurara consubstanciar a
compreensao e aplicagao dos principios basicos de SEO - Search
Engine Optimization e SEA - Search Engine Advertising.

PUBLICO-ALVO

duracéo total 16h - Aulas Tedricas /
Praticas + Projeto

investimento 190€

nota Lotagdo limitada

REQUISITOS

Conhecimentos de meios e
ferramentas digitais. Gosto e interesse
por motores de pesquisa e indexagao
de websites.

Este curso (nivel iniciacdo) é indicado a canais digitais, e Professional Digital Networkers
freelancers, Marketing Managers, Gestores de que nao tenham pratica nem contacto com
Marca ou Produto, Gestores de Projetos ou ferramentas de SEO e SEM e que queiram
responsaveis por departamentos, equipas de conhecer os fundamentos e metodologias SEO
marketing e comunicagdo ou gestao direta de e SEM, com enfoque especial na componente

produtos digitais. Relagdes Publicas focados em  préatica.
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CONTEUDO PROGRAMATICO

1.| Introducao ao Search
Marketing.

» A importancia do SEM como estratégia
integrante de um plano de marketing digital
eficaz.

» O consumidor/utilizador e a jornada cross-
channel

2.| Search Marketing:
componente pratica.

» Definicdo de target e jornada

3 | Search Engine Optimization vs
Search Engine.

» Objetivos
» Resultados

» KPl e Gestao de trafego

4.| SEO vs. SEA:
Componente pratica.

» Definicdo de Objetivos estratégicos

5| Search Engine Optimization.

» Os principais eixos do search

» Fundamentos essenciais para a otimizagao
técnica e de conteldo

» A relevancia da experiéncia e da gestao de
trafego/de utilizadores

» Estratégias, Taticas e conteludo de SEO

» Gestores de Conteldos e tecnologias para
plataformas web otimizadas

6.| SEO: componente pratica

» Ferramentas: Google Search Console, Google
Lighthouse, SEO Screaming Frog, Google
Trends, SEM Rush, SEO Quake

» Demonstracao e interagcao de contas
demonstragdao Google e outras ferramentas

» Plano de recomendagdes técnico e conteudo

7.| Search Engine
Advertising (3h).

» Fundamentos e ecossistema do Advertising
digital

» Keyword Research

» Formatos e tipo de negocio de Advertisigng
por objetivo

» Google Ads

8. | Search Engine

Advertising :componente
pratica

» Keyword Research no Google Ads Planner

» Elaborar dois grupos de andncio
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9. [ Analise e Monitorizacao.

» KPIs e nétricas para monitorizar e avaliar um
projeto Search Engine Marketing

10.| Projeto.

» Definicdo de segmentacao e audiéncias
» Definicdo de objetivos especificos

» Elaboracéo de otimizagao ou plano de
recomendacgoes de duma pagina

» Elaboragao de Keyword Research e plano de
otimizagao dessa péagina

» Execugcao/demonstracdo de caampanha
Google Ads, Paid Search



[LJ EQUIPAMENTO

Um computador por aluno; Projetor HD;
Documentacao em formato digital.

NOTAS

Em caso de cancelamento do workshop por parte da EDIT., o valor
pago pelo(a) participante antecipadamente sera reembolsado na sua
integra. Caso o cancelamento seja efetuado pelo(a) aluno(a) sera
devido uma multa (cldusula penal) de 10% (dez por cento) do valor
pago. Nao sera restituido o valor da inscrigdo apds a realizagdo do
workshop.

A EDIT., livre de quaisquer 6nus para com o(a) aluno(a), podera utilizar
a sua imagem e som de voz para fins de divulgagado do workshop e das
suas atividades, podendo, para tanto, reproduzi-lo ou divulga-lo nos
seus canais de comunicagao.

CERTIFICACAO

Inclui: Carga horéria total do workshop,
tematica, certificagdo DGERT, carimbado e
assinado pela coordenacao pedagdgica da
escola em formato digital.

A EDIT. reserva-se o direito de alterar datas, horérios, locais ou
mesmo cancelar workshops de acordo com um nimero minimo de
interessados.

Nesse caso, todos os inscritos serdo previamente avisados, até
24horas antes do inicio do workshop.

Ficardo ao critério da EDIT. os cancelamentos dos Workshops por
outros motivos que aqui ndo foram informados.

Demais valores gastos pelo(a) aluno(a) ndao serdo reembolsaveis,
como valores gastos com alojamento, hotel, passagem de qualquer
tipo e deslocagdes.
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