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SOBRE O WORKSHOP

Paid Media de Performance é uma vertente da publicidade digital que
tem como principal objetivo gerar resultados mensuraveis, como
conversoes, leads ou vendas, com base em investimento direto em
media paga.

Este workshop intensivo é totalmente dedicado a canais de paid
media fora do ecossistema Google e Meta. Os participantes irdo
explorar plataformas como Criteo, RTB House, DV360, Afiliados,
Tiktok Ads, Reddit Ads, LinkedIn Ads e Bing/Microsoft Ads.

O curso foca-se em mostrar como configurar campanhas nestas
plataformas, quais os modelos de compra disponiveis, como integrar
estes canais numa estratégia multicanal e como medir e otimizar
resultados de forma eficaz.

A componente pratica é central, permitindo aplicar os conceitos em
simulagoes e exercicios orientados.

OBIJETIVOS

Com esta formacdo, os alunos serao capazes de compreender o
ecossistema de paid media além de Google e Meta; avaliar e
selecionar os canais de media mais adequados ao funil de marketing;

Planear, configurar e otimizar campanhas em plataformas como
Criteo, RTB House, LinkedIn Ads, Tiktok, DV360, entre outras;
Integrar diferentes canais em estratégias coerentes de funil
completo; ler e interpretar dashboards de performance, métricas-
chave (ROAS, CPA, CTR, etc.) e relatérios; aplicar modelos de
atribuicao e avaliar o impacto de cada canal na conversao final

PUBLICO-ALVO

O curso é destinado a profissionais de marketing digital e
performance, media buyers e planners, gestores de e-commerce
analistas de dados e performance, equipas de agéncias ou
anunciantes que queiram diversificar os canais de paid media e
aprofundar conhecimento técnico e estratégico

16h

240€

Lotagao limitada

REQUISITOS

|dade minima de 18 anos;

Profissionais e
estudantes de marketing
digital, publicidade,
comunicagao ou areas
relacionadas, com
conhecimentos basicos
de campanhas de paid
media.

Experiéncia prévia com
Google Ads ou Meta Ads
é recomendada, mas nao
obrigatéria.
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CONTEUDO PROGRAMATICO

Panorama Geral do
1.| Marketing de
Performance

» Conceitos base, diferencas entre
performance e branding

» Visdo geral do ecossistema além de
Google e Meta

» Principais plataformas além de Google
e Meta

Dominio das Estratégias

2 de Afiliados

» Funcionamento de redes de afiliados

» KPIs, modelos de comissionamento
(CPL, CPA)

» Estratégias para escalar campanhas e
gerir parcerias eficazmente

Estratégias avancadas
de Retargeting

» Estruturacéo de campanhas com Criteo
e RTB House

» Utilizacao de catalogos dindmicos para
personalizagdao de anuncios

» Estratégias de segmentacao e
otimizagdo continua dos resultados

Programmatic Media:

Display e Video Avancado

» Conceitos e funcionamento do
programmatic advertising

» Plataformas-chave: DV360, Xandr, The
Trade Desk

» Estratégias com audiéncias, formatos
(native, video, display)

» Diferencas entre private deals e open
auctions

Comparadores de Precos
e Marketplaces na Pratica

» Integracao com plataformas como
KuantoKusta e Idealo

» Estratégias de competitividade e feed
optimization

» Avaliagcao de retorno com base em KPls
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Para além de Google
6. | e Meta: Canais Alternativos
de Performance

» Casos de uso e potencial estratégico de
TikTok, LinkedIn, Microsoft Ads e Reddit

» Segmentacodes eficazes e boas praticas de
configuracao

» Vantagens competitivas e principais desafios
de cada plataforma

Estratégia Multicanal e
Modelos de Atribuicao

» Construgéo de jornadas de conversao
completas

» Comparacgao entre modelos de
atribuicao (last click, data-driven, linear,
etc.)

» Sinergias entre canais e analise de
impacto incremental

Laboratorio Pratico e
Otimizacao de Resultados

» Criagao e configuragdo de campanhas
em ambiente simulado

» Analise de dashboards reais e
interpretacao de métricas

» Ajustes e otimizagbes com base em
dados de performance
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EQUIPAMENTO CERTIFICACAO

Um computador com ligagao a internet Inclui: Carga horéria total do workshop,

(preferencialmente através de cabo de tematica, certificacdo DGERT,

rede); Webcam e microphone; carimbado e assinado pela

Documentacao em formato digital. coordenacgao pedagodgica em formato
digital.

» Em caso de cancelamento do workshop por parte da EDIT., o valor pago pelo(a)
participante antecipadamente sera reembolsado na sua integra. Caso o cancelamento
seja efetuado pelo(a) aluno(a) seréd devido uma multa (clausula penal) de 10% (dez
por cento) do valor pago. Nao sera restituido o valor da inscricdo apds a realizacao
do workshop.

» A EDIT., livre de quaisquer 6nus para com o(a) aluno(a), podera utilizar a sua imagem
e som de voz para fins de divulgacao do workshop e das suas atividades, podendo,
para tanto, reproduzi-lo ou divulga-lo nos seus canais de comunicagao.

» A EDIT. reserva-se o direito de alterar datas, horarios, locais ou mesmo cancelar
workshops de acordo com um ndmero minimo de interessados. Nesse caso, todos os
inscritos serdao previamente avisados, até 24 horas antes do inicio do workshop.

» Ficarao ao critério da EDIT. os cancelamentos dos Workshops por outros motivos
que aqui nao foram informados.

» Demais valores gastos pelo(a) aluno(a) ndo serdo reembolséveis, como valores
gastos com alojamento, hotel, passagem de qualquer tipo e deslocagoes.
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